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Nyfikenhet = MGjlighet

Vi alskar att arbeta med affdrsutveckling och féretags framsteg bade pa
den lokala och internationella marknaden. Att kunna ge kunden nya
perspektiv, hopp och idéer for nya affarsmojligheter.

Var unika kompetens inom design och livsstilssektorn ger foretag
|6sningar pa flera olika nivder genom att visa pd de méjligheter och
marknader som finns inom kundens egna ramar.

Det som ar utmarkande foér oss ar att vi erbjuder enkla och lattbegripliga
|6sningar utifran situationen, bade operativt och strategiskt. Fortfarande
med en professionell omsorg och med fokus pa karnverksamheten.

Uppgiften att kunna avdramatisera entreprenérskapet ar en viktig del i
var portfolj. Att fa fler méanniskor att vaga starta och ta hand om sina
idéer och egna verksamhet pd basta moijliga vis. Att inte géra saker
svarare an vad de egentligen ér.

En akademisk forebild for oss ar ledarskapstankaren Richard Normann,
som bland annat skrivit boken “Nér kartan férdndrar affdrslandskapet”.
Han talar alltid om vikten av att féretag och dess ledare av idag maste ha
ett dppet sinne och vara NYFIKNA for att kunna se nya affarsmadjligheter
till sina foretags framsteg och framtid med att skapa mervarde for sina
kunder och medarbetare.

Sammanslaget ger den har unika kompetensen av internationell
affarserfarenhet och akademiska kunskaper, tillsammans med ett brett
och gediget natverk inom relevanta omraden samt ett okomplicerat sétt,
Jonas Ericsson Generating AB en stark konkurrensférdel som genererar en
|&ngsiktig och hallbar I16nsamhet till sina partners.




Vad vi gor

Jonas Ericsson Generating AB ar ett bolag med radgivande verksamhet
dar affarsutveckling &r den réda traden. Vi ger kunden ett nytt perspektiv
for att kunna se mdéjligheter som genererar vidare och battre lI6nsamhet.
Var samlade produkt bestar av tre delar: Affarsutveckling, Idéutveckling
och Foéredrag till Motivation och Inspiration.

Affédrsutveckling

Genom erfarenhet och kunskap om olika marknader och branschen i
stort, kan vi ge en snabb och relevant bedémning av positionen som
kunden befinner sig i. Darefter ger vi forslag pa atgdrder som kan
genomfdras utifran lagessituationen. Metoden for arbetet;

« Insamling av information och fakta genom intervjuer av &agare,
ledare och medarbetare med affarsidén som grund.

e Analys av insamlat material genom vedertagna teorier och
beslutsmodeller.

« En lattbegriplig bedémning av kundens ldge gérs utifran analysen
som berattar vad denne kan goéra.

Som en del i hela processen kan vi, utifrdn behoven, &ven bistd vid
implementeringen av 3tgarder som kunden beslutar sig foér att
genomfodra.
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Idéutveckling

Generating AB ar ocksa tillgéngligt for manniskor i uppstartsfasen av sitt
entreprendrskap. Vi kan hjalpa till vid utveckling och bedéming av idéer,
planering och utformning av  affarsplan, marknadsplan och
genomfdrandeplan. Fortfarande med mottot att “inte géra det krdngligare
dn vad det &r” for kreatoren eller idéskaparen.



Foredraqg for Motivation och Inspiration

Férelasningar i amnet Nyfikenhet, Md&jlighet och Entreprendrskap som
Jonas Ericsson haller utifran sin bok

“Can! - historien om ndr jag blev internationell entreprendr”.
Han avdramatiserar entreprendrskapet och far manniskor att se sin egen
méjlighet till att ta tag i en idé och vaga skapa en verksamhet. Han talar
utifran sina egna erfarenheter och kunskaper fran att bland annat ha
startat upp och drivit féretag i bade Sverige och Singapore.

En annan viktig del &r ocksa marknaden och planeringen fér hur man kan
jobba med den.

De har forelasningarna kan aven kopplas ihop med work-shops dar hela
forloppet - fran idé till verklighet — gas igenom och férklaras pa ett enkelt
och lattbegripligt satt.

Vision

“Generatings mél &r att bli den afférsrddgivare som sm& och medelstora
verksamheter och méanniskor i branschen féredrar att anvénda i sitt
arbete med att g8 framdt med sin afférsidé”

Mission
“"Hjélp kunden att skapa sin egen framgdng”
Syfte

"Vi ska vara ett verktyg fér kunden att n§ ldngre och tjdna pengar”



“En djérv svensk entreprendr tar det stora steget och flyttar till andra sidan
jorden och det soliga Singapore. Hans mission: att férverkliga sin drém om att
ta skandinavisk design och livsstil till Sydost Asien. Under den har hektiska resan
jagar han den perfekta butikslokalen i storstadsdjungeln, vadar genom en
sndrskog av hinder och ger sig huvudstupa i kast med personligheter och
egenheter i Singapores oberoende detaljhandel.

Jonas Ericsson kér ig8ng sitt féretag och STYLE:NORDIC &r fétt.

Can! &r hans berdéttelse om att v8ga se ambitioner och vild inspiration. Den g8r
in p8 djupet i teorier och filosofier inom dagens moderna afférstidnkande och

visar p§ att ALLA kan bli en entreprenér med hjélp av optimism, kreativitet och
en stark vision.”

S48 vad véntar du p8? Var nyfiken och hungrig!



“Can! - historien om nér jag blev en internationell entreprenér”

Can! handlar om entreprendrskapet i stort och smatt, dar forfattaren beréattar
om vad det verkligen innebar, men hur det oftast uppfattas hos allma@nheten.
Han skriver om hur han sjalv gjorde och lyckades i Asien och visar darmed att
alla kan bli entreprenérer - om man vill - har eller dar!

Designaspekten kommer fran den succé hans féretag gjorde med etableringen
av skandinaviska varumaérken inom hela livsstilssegmentet sdsom Swedese,
Iittala och Filippa K och de férdelar som dess design for med sig internationellt.

Boken inspirerar alla manniskor som vill ta tag i en idé och behdéver komma 6ver
troskeln. Foretagsledare som behdver nya, men bekanta, perspektiv pa
foretagandet. Entreprendrer som kanske fastnat och behéver komma vidare i
sina ambitioner. Bade i Sverige och Singapore, och sjalvklart internationellt.

Syftet med boken &r att avdramatisera entreprendrskapet for att fa alla méjliga
manniskor att vaga ta tag i sina idéer genom att Jonas tar sig sjalv som ett
exempel; en vanlig snubbe som far en idé - genomfér den - och med enkla
medel skapar ett lyckat foretag.

Jonas Ericsson berattar om att man kan bli entreprenér av andra orsaker an att
tjana miljoner. Det finns varden som personlig tillfredsstallelse, utveckling och
nyfikenhet pd livet som ocksd kan vara entreprendrsdrivande faktorer.
Drivkrafter for nya affarsidéer och lésningar pa gamla och nya problem. Ge
manniskor utrymme for sin kreativitet.

Vidare skriver Jonas om att dagens foretagare maste lyfta blicken och vaga ga
ut éver granserna, hur liten man an ar. Inte fér att spendera tusentals kronor,
utan av nyfikenhet och for att se mdjligheter i sina egna och andra natverk och
marknader. Att halla sitt foretag och sina idéer vid liv i ett 6ppnare landskap och
for att kunna gora nya affarer.

BE
GURIOUS

AND
HUNGRY!




Férord i boken av Sveriges Ambassador:

"Jonas Ericsson is a true entrepreneur and | had the great privilege to cooperate with him in my
former capacity as the Ambassador of Sweden to Singapore. Through his successful project
Style:Nordic he created a platform, a meeting place for Swedish and Singaporean designers and
we jointly launched several events, of which the Swedish contribution to the Singapore Design
Festival was perhaps the most important. In addition, Jonas was always happy to share his unique
experiences from entrepreneurship in Asia with the frequent incoming delegations we had from
Sweden. Jonas is a very structured entrepreneur and is able to put his own practical experiences in a
broader analytical context. He is able to compare the business climate for small sized companies in
Sweden and in Singapore as few others. His strong focus on business and trade is something that |
believe many can be inspired by. I am very happy that he is now sharing his experiences with us
through this book with the highly suitable title "CANI".

PéarAhlberger
Former Ambassador of Sweden to Singapore"”
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N&gra citat ur boken:

“Ju mer vi ser pd de stora och fantastiska entreprenérerna som “vanliga snubbar”, kan vi se pd oss

sjalva som entreprendrer.”

“Det handlar helt enkelt om det har: gor réatt saker i stéllet for att gora sakerna ratt. Att maniskt

’

strédva efter att fa “alla rdtt” kan fa vilket projekt som helst att do sotdoden.’

“Har du en design eller en idé om en tjanst eller produkt som du tror pa: Ga ut och visa den for
varlden! Var inte radd, det finns inget att skammas for. Fragan ar mer hur internationell du vill eller

behover bli.”

Can! ar skriven pa engelska och utgiven av férlaget Math Paper Press i
Singapore i November 2012.

Boken bestar av 254 sidor fyllda med text, snygga bilder och snartiga citat.
ISBN 978-981-07-4234-8

Priset for Can! ar SEK 249.00 inkl. Moms + ev. frakt

For mer information, utdrag ur texten eller bilder, ta garna kontakt med oss




Generatings Bakgrund

Under sina &r som internationell entreprendr mérkte Jonas Ericsson en avsaknad
av interaktion med sin verksamhet fran framférallt svenska féretag inom design
och livsstilsbranschen som var den huvudsakliga naringsgrenen. Han hérde talas
om fran olika hall att manga svenska sma och medelstora féretag inte var
intresserade av att se pa nya marknader, vilket fér honom som ekonomie
magister i internationell handel, kan vara férédande for ett foretag.

Har foddes en idé om att dela med sig av sina kunskaper och erfarenheter om
vikten av nyfikenhet och att se mdjligheter.

Han sdg chansen att kunna hjalpa féretagare som har “fastnat” i sina hjul med
att ga vidare mot nya mal, genom att anvdnda sin kompetens inom
affarsutveckling. Att fa sma och medelstora féretag att vilja ga framat.

Jonas fick en propa fran den svenske ambassadéren i Singapore att skriva och
beratta om sina upplevelser som entreprendr, vilket han gjort, samtidigt som det
Oppnade upp hans 6gon for att hjalpa néamnda bransch att se internationella
marknader pd ett nytt sitt. Hans erfarenheter tillsammans med sina akademiska
kunskaper i &mnet, sporrade honom att satta igang sitt nya féretag;

Jonas Ericsson Generating AB.



Om Jonas Ericsson

Jonas Ericsson ar fodd i Norrtalje, Stockholm, Sverige. Under hans tidigare
arbete med affarsutveckling inom mode- och designféretag, utvecklade han ett
starkt sinne och handlag for affarer i allménhet och detaljhandeln i synnerhet.
Hans arbete hos Giorgio Armani SpA gav honom breda kunskaper och vardefulla
erfarenheter av ett internationellt féretag. Det innefattade hans goda férmaga
att leda, utveckla och marknadsféra Giorgio Armani och Emporio Armani
konceptet i Sverige och Skandinavien.

Med hans omattliga behov av att uppna stérre framgangar, registrerade han sig
pa Stockholms Universitet for sin magisterexamen i féretagsekonomi och
internationell handel. Fér att driva pa sig sjalv ytterligare ett steg, kom han in pa
National University of Singapore dar han bland annat laste marknadsforing,
varumarkesstrategi samt konsumtionsbeteende. Hans magisteruppsats tog upp
omradet om vardet av design samt resultaten av designinvesteringar i Svenska
foretag.

Exponeringen av sig sjalv pa den internationella marknaden genom arbete och
studier gav honom bred insikt i den intensiva designindustrin. Medan han
genomfdrde sina studier i Singapore, upptickte Jonas en pataglig avsaknad av
Skandinaviska varumarken, eller réttare sagt, en nastan total franvaro av en
handelsplats for att introducera och representera Skandinaviska varumarken och
dess livsstil. Utrustad med b3de kunskap och erfarenhet, satte darfér Jonas
Ericsson upp designféretaget Style:Nordic Pte.Ltd. som erbjuder en
helhetsldsning av skandinaviska produkter med alltifrdn mébler, mode och
accessoarer till bAde hem och offentlig miljo.

Efter mer &n fem &r med en fantastisk utveckling av sitt foretag och sin egen
potential bestdmde sig Jonas for att ga vidare med nya projekt; entreprenérskap
och affarsutveckling. Han sdlde majoriteten av sitt féretag och bor nu i Sverige
dar han skrivit en bok om &mnet och delar med sig av sina manga och breda
erfarenheter inom design, handel, export och internationellt entreprendrskap pa
den globala scenen genom sitt nya foretag; Jonas Ericsson Generating AB.
www.generating.se

JONAS ERICSSON
GENERATING AB



http://www.generating.se/

Press

Det har publicerats nagra artiklar om oss, da féretradesvis om Jonas bok,
i dagstidningar och magasin. Har visar vi nagra:
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who JONAS ERICSSON

Why THE GUNG-HO ENTREPRENEUR

AND EX-OWNER OF SCANDINAVIAN . -

L FURNISHINGS STORE STYLE:NORDIC HAS Il" H T e
JUST LAUNCHED HIS NEW BOOK, CAN

he loves pesioN

he dislikes 'un-curiousiTy;

PEOPLE WHO AREN'T CURIOUS

WY

His business card now reads “Jonas Ericsson, Ideas
Generator”, but you might remember him bast as the
affable propristor of Scandinavian fumishing and Westyle  © g ¥
store Style:Nordic at Ann Siang Hill. It was, at the time, U
the only place design-sawy homeowners could get their
hands on heavyweight Scandinavian furnishing brands
such as littala and Atek

His joumey from pioneering business-owner (Style:
Nordic also stocked fashion brands such as Nudie
Jaans and Swedish sweets) to Ideas Generator is now
tho content of Jonas’ naw book, Can. Ho stated work
on the volume a year after he sold off Style:Nordic in
2010. Published by Math Paper Press, the tome is &
hybrid of a biography and a can-do guide for budding
entreproneurs. Says Jonas, “The idea for it came from the
former Swedish ambassador (who slso penned a foreword
for the book). He said | should capture my experiences
for others wha want to do business in Singapor. Its for
Singaporeans to understand Sweden, too.”

Jonas hod started the store to fill a gap in the market
then (Scandinavian furniture makes didn't have a strong
retail presence here), and worked for five years to build

up the brands, which introduced local consumers to the
best of the clean-lined style that's all the rage now. But
the recession and the toll of managing the shop alone
took offect. He says, *| folt bored, | don't do routine well.
| wanted to move on: been there, done that.*

After moving back to Sweden, Jonas explored how he
could act as a conduit between businesses in Northern
Europe and Singapore. He revels in his new designation.
“| love 1o start up things, make tham work, then do
something new. I'm a starter, that's why | call myself a
generator. With the book, | wanted to de-dramatise the
process of starting a business. I'm just a normal guy who
wanted to put Scandinavian design on the market, and |
succeeded. That's why it called “Can” - anyone canl” ©
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Business Times, Singapore



Ar du nyfiken och hungrig? Ska vi?

Hoppas att du har fatt en god beskrivning och bra bild av oss. Vagar du ga
vidare? Ring eller mejla till oss s kan vi férutsattningslést ta det darifran. Allting
bérjar ju ndgonstans...

Kontaktuppgifter

Du kanske vill ha en mer utférlig beskrivhing av oss, boken, hdguppldsta bilder
eller kanske du har vidare funderingar, fragor eller bara glada tillrop?
Tveka inte att héra av dig!

Vi tar garna emot ditt mejl eller telefonsamtal. F6r oss ar varje kontakt en
madjlighet, precis som det ar for dig.

JONAS ERICSSON GENERATING AB, Reg.No: 556814-4702
Roslagsgatan 14a, 761 31 norrtalje, Sweden

E: Jonasericsson@generating.se, P: +46 709 249926

W: www.generating.se

AN ENTREPRENEUR IS
SOMEBODY WHO QUESTIONS
THE ACTUAL SITUATION

AND

WHO DOES SOMETHINGABOUT
IT, USING DIFFERENT METHODS.
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